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A competitividade dos territorios leva a que

0S municipios pensem de forma estratégica na

sua promog¢ao e desenvolvimento econdmico.

Com vista a competir nos mercados urge dotar

0S municipios de planos estratégicos para a
dinamizacdo econdmica que permitam numa visdo
de longo prazo implementar de forma concertada
estratégias e planos de acdo que aumentem

a notoriedade do territdrio, potenciem a sua
captacdo de investimento e emprego e melhorem a

qualidade de vida das suas populacoes.

Novas

tecnologias

Neste contexto, a Estratégia para a Dinamizagao

Econdmica de Mafra visa:

e Tracar um guido para a estratégia de
dinamizacdo econdmica de Mafra

» Definir o posicionamento de Mafra

« |dentificar e tracar uma estratégia de atuacdo
para os setores estratégicos de desenvolvimento

 Aumentar a capacidade relacional para a atracao
e fidelizac&o de stakeholders

* Agregar e centralizar sob uma estratégia de
comunicacdo a promocao do territorio

Agro-

Outdoor .
alimentar

1. INTRODUCAO

A estratégia apresentada n&o desenvolve o setor
do turismo, que respeita a uma estratégia propria.
Assim, sdo contemplados os setores extra-turismo
para o desenvolvimento do municipio. As acdes
propostas tomam por base a analise do territorio,
da sua concorréncia, das expectativas dos
stakeholders e dos recursos disponiveis. Os eixos
identificados como prioritarios sdo a diplomacia
econdmica e as estratégias para captacdo de
investimento em 10 setores definidos como
estratégicos para o municipio:

Comércio

e servicos
de
proximidade




Em particular, a estratégia visa:

Promover uma politica de desenvolvimento sustentavel

Articular a politica de desenvolvimento com a identidade territorial

Atrair investimento para o municipio

ldentificar os setores estratégicos para a dinamizacdo econdmica
Valorizar os produtos enddgenos

Potenciar a autoimagem dos municipes face ao seu territorio
Incrementar a notoriedade e imagem de Mafra junto de publicos externos

Incentivar o empreendedorismo

Corresponder as necessidades e expectativas dos seus stakeholders (residentes, empresas e investidores).
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Processualmente
a definicao

da estratégia
compreendeu as
seguintes etapas:

1. ANALISE DE
SITUACAO

2. SEGMENTACAO
DE MERCADOS

3. ORIENTACOES

ESTRATEGICAS E
OPERACIONAIS

Analise do meio envolvente

Tomando por base:
Meio envolvente
Concorréncia
Identidade territorial
Objetivos de desenvolvimento

Baseadas em:
Pontos fortes e oportunidades territoriais
Recursos disponiveis
Experiéncias a desenvolver nos targets




O trabalho foi alicercado numa metodologia de Stakeholders Based
Development, isto é, as propostas que aqui emanam relevaram, na
sua construcdo de uma perspetiva colaborativa e integradora da
visdo de diferentes stakeholders territoriais que foram auscultados
ao longo do processo.

A sua auscultacdo e a integracdo, tanto quanto possivel, das suas
visdes e expectativas potenciara a edificacdo da estratégia territorial
de uma forma mais sustentavel e eficaz.

Neste sentido, a analise e categorizacdo de stakeholders foram
empreendidas como base do processo. Foram considerados a
posicdo de cada stakeholder auscultado, os contributos que cada
um pode dar para a criacado de valor e o entendimento do impacto e
potencialidades que podem ter na estratégia de desenvolvimento de
Mafra, respeitando as seguintes etapas :

IDENTIFICACAO

|

MAPEAMENTO
® CARACTERIZACAO

® PRIORITIZACAO

|

ENVOLVIMENTO



Os stakeholders entrevistados foram os seguintes:

2045

AACM-ASSOCIACAO DOS AGRICULTORES DO CONCELHO DE MAFRA

ACISM-ASSOCIACAO DO COMERCIO, INDUST. E SERV. DO CONCELHO

DE MAFRA

COPREL

DESPOMAR

DOMATICA

DUALINFOR
EUROCEREAL-COMERCIALIZACAO, SA
FAPIL

FEERICA

ISIDORO DUARTE, S.A.

J.D. - EMPRESA DE LACTICINIOS, S.A.

JUSTINO ALEXANDRE SARDINHA, LDA

Presidente do Conselho de Administracdo
Presidente

Presidente

Gerente

Diretor Geral

Presidente do Conselho de Administracao
Socio-Gerente

Presidente do Conselho de Administracdo
Socio-Gerente

Vogal do Conselho de Administracdo
Presidente do Conselho de Administracdo
Diretor Executivo

Administrador / Diretor Executivo

Rui Cravina
David Sardinha

Domingos dos Santos

Hernani Rodrigues
Paulo Martins
Samuel Silva

Luis Fancaria
Miguel Leitdo
Fernando Teixeira
Paulo Duarte
Isidoro Duarte
Jodo Santiago

Carlos Sardinha / Custédio Alves
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LASO Administrador Paulo Franco

MOTICRISTO - COMERCIO DE AUTOMOVEIS, S.A. Presidente Antonino Florindo

QUINTA DA MOUGUETA Socios-Gerentes Antonio Jorge / Edgar Jorge

SICASAL Presidente do Conselho de Administracdo Alvaro Santos Silva

SODIMALVEIRA - SUPERMERCADOS, LDA Socio-Gerente Manuel Martins

TECNOPACK Presidente do Conselho de Administracdo Paulo Farinha

ZEUGMA - TECNOLOGIA DE SISTEMAS INDUSTRIAIS, S.A. CEO & BU Converting Manager Raul Espirito Santo
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O Municipio de Mafra possui mais
de 9000 empresas distribuidas
por 16 setores de atividade
econdmica que no total faturaram,
no ano de 2014, mais de
1.800.000.000%€.

DADOS GERAIS

NuUmero de empresas 9108
VAB empresas nao financeiras 426.647€
Volume de negdcios de empresas ndo financeiras 1814.194€

(Milhares de euros)

Dados: Ano 2014 / Fonte: INE, Pordata

EMPRESAS POR SETOR DE ATIVIDADE

%

Agricultura, producao animal, caca, floresta e pesca 8,3
IndUstrias extractivas 0
Industrias transformadoras 59
Electricidade, gas, vapor, agua quente e fria e ar frio 0]
Captacéao, tratamento e distribuicdo de dgua (...) 0
Construcao 8,5
Comeércio por grosso e a retalho (...) 22
Transporte e armazenagem 2,2
Alojamento, restauracdo e similares 6,3
Atividade de Informagao e comunicacao 1,8
Atividades imobilidrias 2]
Atividades de consultoria, cientificas, técnicas e similares 9,7
Atividades administrativas e dos servicos de apoio 13,6
Educacéo 4.8
Atividades de saude humana e apoio social 6,6
Atividades artisticas, de espectaculos, desportivas e recreativas 2,7
Outras atividades de servigcos 53

Dados: Ano 2014 / Fonte: INE, Pordata



O Municipio caracteriza-se por ser muito

dinamico e atrativo para a instalacdao de negdcios.

Tal encontra-se refletido nas taxas de variacao
relativas ao nimero de empresas existentes
em Mafra quando em comparacao com outros
territorios.

4.0

3.0

2.0

1.0

0.0

-1.0

-2.0

-3.0

-4.0

-50
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NUMERO DE EMPRESAS NAO FINANCEIRAS

Taxa de Variacdo%

20Mm 2012

emms Area Metropolitana de Lisboa

eamm» Lisboa

2014

eamm» Mafra



Mafra conta com um amplo conjunto
de empresas instaladas que tém
uma forte vocacao exportadora

verificando-se tratar-se de um
Municipio muito consistente no
aumento das suas exportagoes ao
longo dos ultimos anos.

180 000 000

160 000 000

140 000 000

120 000 000

10 000 000

80 000 000

60 000 000

40 000 000

20 000 000

MAFRA

Exportacdes Euros

162221 855

137531 232

118100 760

90558 462

2010 20M 2012 2013

165236 414

2014
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MAFRA

Futuro com identidade
e sustentabilidade
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A localizacdo de Mafra, as suas caracteristicas

populacionais, bem como, 0s seus recursos
enddgenos justificam a sua atratividade como do investimento

mMunicipio para se viver e investir.

Essa atratividade tem conduzido ao aumento da . .
o . 4 Amigo das familias
competitividade do municipio e, particularmente

ao longo dos ultimos anos, é inquestionavel o
aumento da notoriedade do Municipio, a sua

associacdo a padrdes de qualidade de vida e a
Jovem

O

dindmica econdmica do seu tecido empresarial,
nomeadamente no que respeita as exportacdes.

Mafra posiciona-se como um Municipio de média
dimensao, cujos principais tracos identitarios sao
0S seguintes:

Inovador
Com tradicao cultural
e patrimonial

Oo
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A estratégia para a Dinamizacao
Econdmica de Mafra visa:

Promover o reconhecimento nacional de Mafra como um dos municipios
economicamente mais dinamicos da Area Metropolitana de Lisboa

Promover a identificacdo internacional em indices de notoriedade assistida
como um dos municipios portugueses mais dinamicos no ambito da diplomacia
econdmica e captacao de investimento

Atrair investimento para o municipio

Atrair para o municipio empresas inovadoras

Garantir a geracao liguida de empregos acima da média nacional

5. OBEJETIVOS
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A estratégia para a
Dinamizacao Econdmica
de Mafra contempla os
seguintes publicos:

Populagao
gqualificada e ativa
(16-64 anos)
Populagao

infantil e juvenil
(6-16 anos)

MUNICIPES

OUTROS

Jornalistas e
editores

Entidades ligadas
ao desenvolvimento
economico

Opinion leaders
Publico em geral

* Empresas dos
sectores primario,
secundario e
terciario

EMPRESAS

DA REGIAO

INVESTIDORES

Empreendedores

* Pequenos
investidores

* Grandes
investidores
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71 LOCALIZACAO
= ACESSIBILIDADES

“Mafra tem uma localizacao Unica. Junto ao mar, € servida pelas melhores estradas e estda a 30 minutos de Lisboa.”

“A rede e infraestruturas de acessos ¢ do melhor.”
“E muitissimo bem servida em termos de telecomunicacdes.”
“Esta muito proximo de aeroportos e portos - negocio internacional.”
“Tem cerca de 2.8 milhdes de consumidores nas imediacdes.”

“20 minutos de lisboa.”
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|
A 20 MINUTOS O
DE DISTANCIA
DOS |
CENTROS
NEVRALGICOS &

Mafra tem uma localizacdo geografica privilegiada
e encontra-se particularmente bem dotada em
termos de estradas e infraestruturas de acesso.

Servido por autoestradas que o ligam a
diretamente a Norte, Este e Sul, o Municipio de
Mafra dista a uma meédia de 30 minutos da capital

de Portugal, do principal aeroporto portugués, do
Porto Maritimo de Lisboa e do cais de transporte
ferroviario de mercadorias.
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Acessibilidades
Tempo e distancias

Capital - Lisboa

Mafra
Ericeira
Malveira

Venda do Pinheiro

7. RAZOES PARA INVESTIR EM MAFRA

\"AE Km’s Tempo (minutos)

A2l e A8 30,3 19
A2l e A8 39,3 23
A8 23,5 15
A8 21,3 14

Adaptado de:
http:/www.cm-mafra.pt/pt/economia/acessos-e-proximidade
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NAS IMEDIACOES
DE 2,8 MILHOES DE PESSOAS

Mafra é parte integrante da Area Metropolitana de Lisboa.

Trata-se de uma area metropolitana que engloba 18 municipios da Grande Lisboa e da
Peninsula de Setubal. E a &rea metropolitana mais populosa do pais (NUTS II), e a segunda
regido mais populosa (NUTS I1), a seguir a Regido do Norte. Constitui uma entidade de nivel
intermedio da Administracao Publica Local, de natureza associativa.

=

o : —+

A Area Metropolitana de Lisboa conta

com 2 821 876 habitantes, o que se traduz
diretamente num grande numero de potenciais
consumidores e mao de obra disponivel.
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72 CUSTOS
DE INSTALACAO

“O custo de instalacao é baixo.”

“Os espacos sao baratos.”

“A Camara € muito dinamica e empenhada a apoiar novos investimentos.”

“O Custo de mao de obra é francamente interessante.”

“Baixo custo do imobiliario.”
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BAIXO CUSTO
IMOBILIARIO POR M2

Apesar da crescente procura de espacos imobilidrios no Municipio para viver e para investir
guando comparado com outras localizacdes Mafra continua a ter uma oferta imobiliaria
com precos ndo especulativos e uma otima relacdo preco/qualidade.

Valores médios de avaliagao bancaria

dos alojamentos por m? (2015)

Lisboa 1848
Mafra 101
AML 1261
Portugal 1034

Dados: Ano 2015 / Fonte: INE, Pordata



7. RAZOES PARA INVESTIR EM MAFRA

MAFRA ESTRATEGIA PARA A DINAMIZACAO ECONOMICA | Vol. |

CUSTO DE MAO DE OBRA
COMPETITIVO

GANHO MENSAL MEDIO
POR SETOR DE ATIVIDADE

Servicos

O custo de méao de obra é francamente atrativo quando em comparacdo

com a média nacional e particularmente quando em comparacdo com a
Area Metropolitana de Lisboa e o Municipio de Lisboa. Construcéo
GANHO MEDIO MENSAL g nalstrias

DOS TRABALHADORES POR CONTA DE OUTREM
1574.9
1383.6
1093.3 Industria, copstrqcéo,
energia e agua
892.5 Mafra

@ Cidade de Lisboa

Agricultura, producao
animal, caca, sivicultura
e pesca

@® Area Metropolitana
de Lisboa

@® Portugal

@® Portugal @ Area Metropolitana de Lisboa @ Cidade de Lisboa Mafra
O 500 1000 1500 2000

Dados: Ano 2013 / Fonte: INE Dados: Ano 2013 / Fonte: INE, Pordata
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/.5 CAPITAL HUMANO

“E fantdstico que Mafra seja o Municipio com mais jovens em Portugal”

“E um concelho muito jovem e ativo.”

“Tem um otimo acesso a mao de obra gqualificada.”

“As gentes de Mafra sdo sérias, trabalhadoras e empenhadas.”
“E um povo empreendedor.”

“E gente simpatica e resiliente.”
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O MUNICIPIO COM A
POPULACAO MAIS JOVEM
DE PORTUGAL

) o . . . INDICE DE ENVELHECIMENTO
Mafra € o Municipio com mais populacdo jovem em Portugal verificando-se

um indice de envelhecimento substancialmente inferior a média nacional e (Idosos por cada 100 jovens)
da prépria Area Metropolitana de Lisboa.

138.6
127

® Mafra @ Area Metropolitana de Lisboa @ Portugal

Dados: Ano 2014 / Fonte: INE, Pordata
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POPULAGAO EM IDADE ATIVA

MAIS POPULACAO
EM IDADE ATIVA

Além de ser o municipio

201

65 anos e mais 20.2

mais jovem de Portugal,
Mafra apresenta uma
taxa de populacédo ativa

elevada, o que em si € um POPULAGCAO EM IDADE ATIVA

fator crucial para o acesso % Dos 15 aos 64 anos

65.5

63.9
a méo de obra.

66.1

65.9

65.9

Se a este facto
associarmos, por via da
proximidade e das boas
acessibilidades de Mafra a
Lisboa e outros municipios Menos de 15 anos 15:9

limitrofes, a facilidade de 18.7

acesso a mao de obra
e particularmente mao

o . 0 10 20 30 40 50 60 70
de obra qualificada é

inguestionavel. ©® Mafra ® Area Metropolitana de Lisboa @ Portugal ® pPortugal ® Area Metropolitana de Lisboa ® Mafra

Dados: Ano 2014 / Fonte: INE, Pordata Dados: Ano 2014 / Fonte: INE, Pordata
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7. RAZOES PARA INVESTIR EM MAFRA

ACESSO

A MAO DE OBRA

Fruto do seu perfil populacional, da sua localizacdo geografica e

acessibilidades, Mafra tem como uma das suas vantagens competitivas

a facilidade no acesso a mao de obra, nomeadamente, m&o de obra
qualificada.

NIVEL DE ESCOLARIDADE (%)

35.0
30.0

25.0

20.0
15.0
10.0

0.0

<\ <€ & :‘\"’“
O\?} ey orl/ O CJ\)
O N\ Ne Y 2]
',09 Lo R2) )
Q QP Q°

Q& ® Portugual @ Area Metropolitana de Lisboa @ Lisboa Mafra

Dados: Ano 2013 / Fonte: INE, Pordata
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/.4 QUALIDADE DE VIDA

“Mafra tem condicdes de vida muito boas.”

“Tem infraestruturas, campo, praia, desporto, bons produtos naturais.”
“E um excelente municipio para se viver”
“Muito seguro e tranquilo.”
“Tem um ambiente acolhedor e de boa vizinhanca.”

“Paisagens e ambiente rural fabulosos.”

“Tem muito boas infraestruturas educativas, desportivas e culturais.”

“Consegue-se qualidade de vida a um preco razoavel.”
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CADA VEZ MAFRA E
MAIS PROCURADA COMO
DESTINO PARA RESIDIR

O continuo aumento da populacdo residente no Municipio é fruto do reconhecimento da
qualidade de vida gue se vive no municipio.

As infraestruturas de apoio, a localizacdo e as politicas de ordenamento fazem com que DENSIDADE
Mafra seja visto como um municipio atrativo para se viver e onde, ainda assim, existe uma POPULACIONAL
densidade populacional 3 vezes inferior & média da Area Metropolitana.
1000 931,4
900
90000 800
- 80000 700
POPULACAO ., 600
RESIDENTE . ., 500
400
276
50000 200
40000 200 12,8
30000 100 -
20000 0 o o
N. médio de individuos km?
10000
O ’
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 Mafra @ Area Metropolitana de Lisboa @ Portugal

Fonte: INE, Pordata Dados: Ano 2014 / Fonte: INE, Pordata



SOL E MAR

Sol
Clima ameno
Mar e praia

11 Km de linha de costa

13 praias

12 reserva mundial de surf na Europa




PATRIMONIO HISTORICO E NATURAL

Tapada Nacional de Mafra

Criada no reinado de D. Jodo V, apos a construgcdo do Convento de Mafra, como parque de lazer para o Rei e a sua corte, a
Tapada Nacional de Mafra possui 819 hectares integralmente protegidos por um muro histérico com 21 quildmetros. Neste
espaco é possivel encontrar uma enorme variedade de flora e fauna com destaque para um castanheiro-da-india; uma olaia com
aproximadamente 120 anos; e um sobreiro com cerca de 300 anos e mamiferos como gamos, veados, javalis, texugos e raposas.

Palacio Nacional de Mafra

Localizado em pleno coracdo da vila de Mafra é o unico Monumento Nacional gque integra um Paco Real, uma Basilica e um
Convento.

S&0 mais de 40.000 m2 e 1200 divisdes de que fazem parte espacos e instrumentos Unicos no mundo. E o caso da Biblioteca, que
guarda todo o conhecimento de um acervo com mais de 36 mil volumes; do conjunto sineiro constituido por dois carrilhnées com
um total de 98 sinos; e dos seis historicos 6rgaos que voltaram a ecoar pela Basilica em 2010.

E candidato a Patriménio Mundiallda UNESCO
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INFRAESTRUTURAS CULTURAIS

Casas de Cultura do Concelho de Mafra
Bibliotecas Municipais

Auditorios Municipais

Centros Interpretativos

Galerias Municipais

Museu Municipal Prof. Raul de Almeida

Museu Beatriz Costa

Complexo Cultural Quinta da Raposa




INFRAESTRUTURAS EDUCATIVAS

13 Jardins de infancia

S Escolas Basicas do 12 ciclo

12 Escolas Basicas do 12 ciclo + Jardim de infancia Parque 1
escolar foi

4 Escolas de 22 e 32 ciclo elogiado
pela OCDE

2 escolas técnica e profissional
3 Colégios Privados

1 Escola Secundaria
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INFRAESTRUTURAS DESPORTIVAS

2 parques desportivos
5 pavilhoes (4 normais + 15 nas escolas)
5 piscinas

2 courts de ténis

1 estadio municipal

1 campo de mini golf
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Neste contexto, a entidade local vocacionada para a dinamiza¢do econémica e capta¢do de investimento visa:
* Definir e implementar a estratégia de dinamizac&o econdmica e de captacdo de investimento para o Municipio;
* Promover as valias do municipio, com vista a atrair investimento;

« Efetuar prospecédo de investidores;

* Atrair investimento para o Municipio;

 Acompanhar e apoiar a implementacdo de novos negdcios no Municipio;

* Promover um ecossistema local que favoreca a dinamizacdo econdomica;

* Fazer public affairs e estabelecer parcerias junto de instituicdes publicas e privadas;

» Apoiar as infraestruturas locais de apoio ao empreendedorismo;

e Apoiar a capacitacdo de empresarios;

e Assegurar as candidaturas a fundos.
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A M INVEST visa atrair para o territorio
as seguintes tipologias de targets: INVESTIDORES

INTERNACIONAIS EMPRESAS

EMPREENDEDORES

TARGETS

MIGINON

PME’'S
NACIONAIS, LOCAIS
E REGIONAIS

GRANDES
EMPRESAS

NOMON
EMPREENDENDORES
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Tipologias de iniciativas
a desenvolver pela M INVEST

Representacao

Programa M de Mafra junto
Incentivo de organismos
Internacionais

Dinamizacao
do Conselho
Consultivo

Programas
de diplomacia
econdmica

Programas de
Forum anual monitorizacdo de Loj Visitas

Mafra 2030 oportunidades e do investidor de embaixadores
Concorréncia

Gestao dos canais
de promocao
e comunicacao
M INVEST

Embaixadores M Export
empresariais
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A estratégia de desenvolvimento da atividade
economica de Mafra assenta, por via da M INVEST,
na dinamizacao, captacao de investimento

e diplomacia econdmica, dos seguintes setores:

CAPTACAO DE INVESTIMENTO E DIPLOMACIA ECONOMICA
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91 M EMPREENDE

Mafra reune condicdes de exceléncia para a promocao do empreendedorismo. Com uma populacao jovem e duas
incubadoras de referéncia (a Ericeira Business Factory e a Mafra Business Factory), o investimento estratégico em
politicas de sensibilizacdo e apoio ao empreendedorismo faz com que Mafra possa, a meédio prazo, ver reforcada a
sua dinamica de empreendedorismo.

A estratégia de promocao do empreendedorismo para Mafra estd intimamente veiculada
aos fatores e setores estratégicos e diferenciadores da regiao, tomando proveito das fortalezas
e oportunidades empresariais e economicas e contempla o apoio a projetos em 3 diferentes

niveis de desenvolvimento:

Nivel | (Ideias de negdcio e sensibilizacdao para o empreendedorismo)
Nivel Il (Incubac¢ao de negodcios)
Nivel Ill (Acelera¢ao e grown-ups)
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As politicas de
empreendedorismo para

o Municipio integram um
conjunto multivariado de
atores constituindo-se assim
um verdadeiro ecossistema
de empreendedorismo.




Em consonancia

com a estratégia de
desenvolvimento para o
Municipio,

as areas prioritarias

para os projetos de
empreendedorismo sao as
seguintes:

Industria
Servicos complementares
Novas tecnologias
Outdoor
Mar
Agroalimentar

Comércio e servicos de proximidade
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor
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A tradicao industrial e as caracteristicas
enddgenas do territdério e da sua mao de obra
sao propicios ao desenvolvimento de projetos
industriais nas seguintes areas:

Bélica / de defesa

Ceramica
Agroalimentar Complementar de automoveis
Agroguimica Construgao civil
Agropecudria Energética

Alta tecnologia Farmacéutica

Laticinios
Maquinaria
Metalurgica
Metalomecanica
Robética
Refrigeracao
Refinagcao
Software

Vinicola
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor
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As areas de servicos complementares consideradas
estratégicas sao as seguintes:

TERCEIRIZACAO SERVICOS

LOGISTICA

TRANSPORTE

DE NEGOCIOS PARTILHADOS
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor
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No setor tech, as areas
consideradas estratégicas
sao as seguintes:
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor




90 M OUTDOOR

Os recursos naturais e enddgenos, bem como, a imagem publica nacional e internacional do Municipio permitem
posicionar Mafra como territorio de referéncia na dinamizacao econdmica do setor do outdoor. Para além do
seu proprio perfil populacional, Mafra possui um conjunto de condi¢cdes favoraveis para o desenvolvimento do
outdoor enquanto foco de atividade econdmica, nomeadamente:

MAR

SURF

AREA FLORESTAL
INFRAESTRUTURAS
LOCALIZACAO
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A aposta no setor do outdoor
desenvolve-se em torno dos
seguintes eixos estratégicos:
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor
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A aposta no setor
desenvolve-se em
torno dos seguintes
eixos estratégicos:

Pesca local
Aquicultura
Industria transformadora
Energias renovaveis
Atividades educativas e de investigacao
Atividades desportivas
Turismo e lazer
Biotecnologia

Recursos minerais
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor
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9. SETORES ESTRATEGICOS

A aposta no setor
desenvolve-se em
torno dos seguintes
eixos estratégicos:
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Tipologias de iniciativas a desenvolver
para a dinamizacao economica do setor
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COMERCIO LOCAL

A aposta no setor
desenvolve-se em
torno dos seguintes

eixos estratégicos: SERVICOS
DE PROXIMIDADE

PRODUTOS ENDOGENOS

DO TERRITORIO
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9. SETORES ESTRATEGICOS

A aposta no setor
desenvolve-se em
torno dos seguintes
eixos estratégicos:
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