JrGrandes eventos
Plataformas de comunicacao
das marcas
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Notas metodologicas
e exemplos [




Eventos?

Acontecimento, festa, celebracao, comemoracao,
ocasiao!

Eventos sdo antes de mais CONTEUDOS!
Aplicacao de todas as técnicas marketing.

Peso crescente e significativo no marketing mix das
empresas, em valor e nsha

A Nova industria especializada na gestao de eventos.
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Porqué eventos?
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Mediatizacao

Posicionamento

Referenciacao

Awareness

Experimentacao

Lancamento e promocao
Fidelizacao

Relacdes publicas

Proximidade da marca aos alvos
Recolha de feed-back
Investigacao de mercados
Micro-eventos e sub-segmentacao
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Que tipo de eventos?

+

Desportivos
Culturais
Socials
Religiosos
Politicos
Empresariais
Sectoriais
Especiails
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Exemplos

+

A Desportivos A Euro 2004

A Culturais A Rock in Rio

A Sociais A Casamento Real

A Religiosos A Fatima (13 de Maio)
A Politicos A Congresso politico
A Empresariais A Reuniao de Quadros
A Sectoriais A BTL (turismo)

A Especials A Expo 98
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Alguns exemplos

Gestao de eventos desportivos






Evento Desportivo:

Evento ndo se esgota na manifestacao desportiva.
Forte promocao e sinalética essencial.
Forte ligacao as marcas patrocinadoras

Toda a manifestacéo envolvente é crucial para garantir
sucesso:
A Acessos, transportes, parqueamentos
A Sinalética e informacéo ao publico.
A Areas comerciais (merchandising).
eas de acolhimento (Hospitality).
eas de servicos:
I restauracédo, sanitarios
i MB, sa%de, correiose
I Seguranca e emergéncia
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Suportes para as marcas
No espaco do evento

Painéis no recinto de jogo.

>

+

A Ecrans electrénicos de grande formato, dentro de fora do
recinto.
A Equipamentos dos atletas e técnicos.
A Paineis publicitarios no recinto exterior.
A Stands e accdes promocionais junto do publico.
A Zonas de bancada e camarotes exclusivos
A Catering e area de convidados reservada.
A Documentacéo e relases na sala de imprensa
A AccOes especificas da marca
A Programas paral el os noferecido:
A NExperi°nciaso %nicas proporci
A Pessoal de acolhimento e R.P. da marca (fardas)
A Ofertas e brindes exclusivos da marca.
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Quanto vale um evento?

+

A Franquia de media calculada como a relacao
existente entre a cobertura espontanea e a
paga.

A Processos de avaliacao discutiveis.

A Tera de obter um valor:

I Se evento com marcal valor imagem

I Se evento novoi base orcamental

I Fundamental para quem vende e para guem
compra.
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Eventos desportivos

Alguns exemplos



