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Eventos?

Â Acontecimento, festa, celebração, comemoração, 
ocasião!

Â Eventos são antes de mais CONTEÚDOS!

Â Aplicação de todas as técnicas marketing.

Â Peso crescente e significativo no marketing mix das 
empresas, em valor e ñshareò. 

Â Nova indústria especializada na gestão de eventos. 
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Porquê eventos?

Â Mediatização

Â Posicionamento 

Â Referenciação

Â Awareness

Â Experimentação

Â Lançamento  e promoção

Â Fidelização

Â Relações públicas

Â Proximidade da marca aos alvos

Â Recolha de feed-back

Â Investigação de mercados

Â Micro-eventos e sub-segmentação
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Que tipo de eventos?

Â Desportivos

Â Culturais

Â Sociais

Â Religiosos

Â Políticos

Â Empresariais

Â Sectoriais

Â Especiais 
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Exemplos

Â Desportivos

Â Culturais

Â Sociais

Â Religiosos

Â Políticos

Â Empresariais

Â Sectoriais

Â Especiais 

Â Euro 2004

Â Rock in Rio

Â Casamento Real

Â Fátima (13 de Maio)

Â Congresso político

Â Reunião de Quadros

Â BTL (turismo)

Â Expo 98



Alguns exemplos

Gestão de eventos desportivos
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Evento Desportivo:

Â Evento não se esgota na manifestação desportiva.
Â Forte promoção e sinalética essencial.
Â Forte ligação às marcas patrocinadoras
Â Toda a manifestação envolvente é crucial para garantir 

sucesso:
Â Acessos, transportes, parqueamentos
Â Sinalética e informação ao público.
Â Áreas comerciais (merchandising).
Â Áreas de acolhimento (Hospitality).
Â Áreas de serviços:

ïrestauração, sanitários
ïMB, sa¼de, correiosé
ïSegurança e emergência
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Suportes para as marcas 
no espaço do evento
Â Painéis no recinto de jogo.
Â Écrans electrónicos de grande formato, dentro de fora do 

recinto.
Â Equipamentos dos atletas e técnicos.
Â Painéis publicitários no recinto exterior.
Â Stands e acções promocionais junto do público.
Â Zonas de bancada e camarotes exclusivos
Â Catering e área de convidados reservada.
Â Documentação e relases na sala de imprensa
Â Acções específicas da marca
Â Programas paralelos ñoferecidosò pela marca
Â ñExperi°nciasò ¼nicas proporcionadas pelas marcas
Â Pessoal de acolhimento e R.P. da marca (fardas)
Â Ofertas e brindes exclusivos da marca.  
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Quanto vale um evento?

Â Franquia de media calculada como a relação 
existente entre a cobertura espontânea e a 
paga.

Â Processos de avaliação discutíveis.

Â Terá de obter um valor:

ïSe evento com marca ïvalor imagem

ïSe evento novo ïbase orçamental

ïFundamental para quem vende e para quem 
compra.



Eventos desportivos

Alguns exemplos


